CONGRESOQ

INFORMACION Sabado, 20 de noviembre de 2004

«Citymarketing» apuesta por -
un producto con marcay de
calidad que sea promocional

' El alcalde afirma que Elche debe centrarse en la Dama,
el Misteri y el Palmeral y vincularlo con otras ofertas

M. 1 MORA

E | primer cangress de mar
[ keting de las ciwd
AYEL SUS puertss com pran satisfae-
ciom de los parmoipanies y ponen-
tes. La jornada de syer se Teservd
4 la promocién y la pubicidad de
la ciudad ¥ ent Jn migima participa-
rom el director peneral de 1fema,
Ferrriin Lucas; el director del Mu-
sen de las Ciencias de Walencia,
hanuel Tohariz; el teonca de la
direccién general de Comerdo de
la Generalitat Gregorio Lled; ol
preasdente del grupe Nexo Euge-
nin de Quesada, y ol consejpero-di
rector general de la agencia Bas-
gaty Oibvy Jordi Alavedra.

Precisamente, Alaviedra planted
que en el marketing s funda-
mental sdiferenciarse, ofrecer al
go tnico, ser coherentes ¥ cref-
hles. Elche tene una n]x:-rtunid;ad
extraordinaria para llegar a ser
una ciuwdad de referencia en orga-
nizacion de congresoss ¥ para
conseguirlo ha propueste la dife-
renciacion de Elche en el mundo
a traves de uno de sus simbolos
fnicos come e la Dama, «s1 ¢
abjetiva e convertir 3 Elche en la
mejor ciudad de congresos se de-
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Ganadores del

| concurso grafico

y audiovisual

w Bl cierre de la primera cdi-
ciin de Citvmarketing conis

| con la entrega de premios de

los ganadores del | Concurss
Grifico ¥ Mudiovisial de Pro-
mocien de Ciudades. El pre-
mia a la mejor campafia grafi-
ca de promocion de ciudad
fuc pata Agio2l por la campa-
fia «kstos sen mis hijoss en
s qque se promociona Carde-
b como Capital Culbtural en
2016, El premio a la mejor
campana audiovisual recayd
en Metamarketing por la
campafia «Imagina Gandias y
el premio a la mejor campi iz
volada por Internet fue parz
Srouack Lleida del Patrimo-
nic de Turismo de Lleida, A
los palardonados se les entre-
gh, de manos del alcalde, una
eztatuilla con uma palmera,

Berian crear unos premios en los
que s concediera una Dama de
Elche de oro a las mejores con-
greses del afio v erear wna vincu-
laciém en las mentes de los orga-
mizadares entre Elche v ciudad de
congresoss, kn este sentido, Ar-
QUeEns AseguUnl qUe «los congresos
generan un efecto llamada y
alraen @ un segmento de pobla
cidm particular ereando un furis-
mo de cindad o de viaje profesio-
s,

Por su parte, Lucas ha destaca-
do la importanca de las fenas. co-
mo apuntoe de encuentro entre
oferta ¥ demanda y su esencia re-
side en que generan un hrismo
de megocia muy fuertes, Manael
Toharia ha incidido en que e arte
v la ciencia puedsn actuar comes
clemento de promecian de una
citdad Megandn a tener un pabli-
oo masive, También el comercio
local =2 ha analizado come revul-
givo oo Ja promociin de la ciudad,
una cuestion analizads por Lled
que asegurd que wel comercio for-
ma pacte del alma de la ciudad ¥
contribuye a vimlizarla y al comer-
dio de atraccion de los centros ur-
banos le corresponde el mayar
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El congreso de marketing 8a s cudades ba side tedo un exite

El director de «Bassat
Ogilvy» plantea que
el busto ibérico sea
referente de la ciudad
a nivel intemacional

protagonigme en la promodon de
la lncalidad:s.

Al término del congreso, el al-
calde destace la importancia del
misme ¥ apuntd que S5t reunidn
tendrd cardcter hianual sino

anual, Macid indicd gue bos plan-
teamienios que se han realizado
en Citymarketing sestin en la 1i-
nea que planteamos, s decir, el
Palmeral, la Dama v el Misteri y
UETETTICS vancular la 'p'I'CI!'E'I.-DCiJ:'.\I'I
de T cindad tambicn al deporte, a
la oferta hotlera, a los congresos,
peTOD ©n EEi0s mMOrnenios estamos
dizefiandes ¢ products v luego ha-
bra e publicitarlo. EX abjetivo es
cangeguir un turizmo culmral y
de negocios pero ahora estamos
poniende las bases y para ellose |
necesitan muchos recurses ooo-
ELTT e



