N. E.- Tras la conferencia de Bassat v
Ogilvy. se procedié a la entrega de ‘Pre-
mios Citymarketing Elche 2004 a la Pro-
mocion de la Ciudad’. v el alcalde de
Elche, Diego Macid pronuncid ¢l discurso
de clausura del congreso. Los ganadores
del I Concurso Gréfico y Audiovisual de
Promocion de Ciudades Elche 2004 han
sido: *Premio a fa Mejor Campana Grifi-
ca de Promocidn de Ciudad™ para
AGIO21 por la campana ‘Estos son mis
hijos’ en la que se promociona Cordoba
como Capital Cultural en el 2016: ‘Premio
a la Mejor Campana Audiovisual® para
Metamarketing por la campana “Imagina
Gandia™ v ‘Premio a la Mejor Campana
Votada por Internet’” a Smuack Lleida,
del Patrimoni de Turisme de Lleida.
“Diferenciarse. ofrecer algo Gnico. ser
coherentes y creibles™, son algunas de las
claves que la agencia de publicidad Bassat
y Ogilvy propuso en la conferencia de
clausura del Primer Congreso Citymarke-
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Alavedra afirmé que Elche tiene una gran oportunidad
para ser referente en la organizacion de congresos

Et alcatde, Diego Macid, pronuncii el discurse de clausura del congresn / A, E

ting Elche 2004, Tras la proyeccion de un
video en el que ¢l presidente de la agen-
cia. Lluis Bassat, excusaba su ausencia al
congreso, el consejero-director general,
Jordi Alavedra, explico lo que Elche ten-
dria que hacer para convertirse en la ciu-
dad de congresos mds importante de

Espafia. “Elche tiene una oportunidad
extraordinaria para llegar a ser una ciu-
dad de referencia en organizacion de con-
gresos”, sefald y sugirid la idea de crear
un premio denominado Dama de Elche
de Oro a los Mejores Congresos del
Ano™.



