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Antonio Martinez, Director del Plan Estratégico
Futurelx; “Los comercios deben evolucionar hacia

una mayor diversificacion de sus

El economista, gerente de

PIMESA, y director del Plan

Estratégico Futurelx,
Antonio Martinez Gomez, nos ha
recibido en su despacho y nos ha
hablado sobre las “Jornadas de
Nuevas Oportunidades de
MNegocio” que se realizaron duran-
te los dias 20 y 27 de Mayo y el 3
de Junio y sobre las necesidades
més inmedialas de nuestro
comercio y de nuestra industria:

¢Con qué objetivo se han orga-
nizado estas Jornadas?

Podemos decir que estas
Jormnadas tienen un doble objeti-
vo. Por un lado tratan de difundir
las distintas practicas empresaria-
les que puede ofrecer nuestra ciu-
dad y por otro dar a conocer a los
empresarios los distintos sectores
y actividades en los que se puede
invertir. Queremos informarles de
la amplia diversificacion de la acti-
vidad econémica que puede dar
de si Elche no sélo en el sector del
calzado sino también en otros
como &l comercio, el turismo, la
construccion o la agricultura.

(Qué acogida han tenido por
parte de los empresarios?

Hemos considerado que este ema
un buen momento para realizar
estas jornadas por la crisis que se
esta viviendo en el sector del cal-
Zado, Ademas, hemos creado una
intensa estrategia comunicativa

para que todo el mundo pudiera
implicarse en estas jornadas a tra-
vas de los medios de comunica-
cidon. Se difundirdn programas
especiales a través de las distin-
tas radios y televisiones locales y
tenemos previsio elaborar una
publicacion con los contenidos y
mensajes mas importantes de las
jornadas.

:{En el sector industrial, qué se
debe ser antes, buen fabricante
o buen comerciante?

El exito esta en saber gestionar la
comercializacion del producto. Se
deben potenciar las estrategias
de comercializacion, de distribu-
cion y de logistica empresarnial,
Creo que es vital dominar &l pro-
ceso de ventas, No sélo hay que
saber fabricar un producio de
calidad sino saber venderlo. No se
trata de dejar de ser fabricantes y
pasar a ser comerciante sino de
ser empresario. El reto debe ser
ese; conseguir tener mentalidad
de empresario tanto si tienes una
fabrica como una tienda. Hay que
reforzar esa figura del empresario
que domina todos los procesos.

Desde su punto de vista jque
diria que le falta al comercio de
Elche?

En términes generales yo diria que
los comercios de Elche deben
evolucionar hacia una mayor
diversificacion de sus negocios.
Creo gue se pueden hacer todavia
muchas cosas. Es importante

negocios”
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ampliar la oferta comercial y en
este sentido son los comerciantes
los que tienen que trabajar invir-
tiendo en nuevas tecnologias, en
escaparatismo o en la especiali-
zacion del producto. También
incluyo a la restauracion y a los
establecimientos de ocio. Ellos
tamblen deben luchar por instau-
rar un gran comercio urbano que
cree ante todo ciudad y turismo.

Desde Futurelx; jqué salidas se
proponen hacia el comercio de
nuestra ciudad?

Sobre todo revitalizar el comercio
urbano va sea en el centro o en
los barrios de la ciudad. En este
sentido consideramos que las
actuaciones urbanisticas deben
favoracer la craacion de estableci-
mientos comerciales ya gue son
ellos los que dan vida a las calles
y fomentan las relaciones entre
los distintos sectores de la socie-
dad.




