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Nordika's ofrecen moda comoda para
los pies mas exigentes de todo el mundo

Trabajan para mantener lo que ya esta siendo un sinénimo para sus consumidores:
cuando hablan de esta empresa hablan de calidad, de estilo, de confortabilidad y de moda

LW, ALICANTE

Novdika's nace haee mis de 20 afos
con un proyecto creado por Grego-
rlo Tomés ¥ Gorzalo Jidrez, en 1964,
Fue tn Inlelo modesto con stete tra-
bajadores, incluyendo a los dos
socios, Sin embargo, desde el prin-
clpio tenian unas idess muy clorms
que con mucha usion consigaie-
rom hacerlos renlidard. Desile el noet
miento de Nordika's como marea,
el proceso de ereclmiento ha sido
continuo.

Para ¢llo, han asentado sus prin-
cipios en erear un prodicto Nopdi-
fea's, s deciy; on obtener un disenio
propio, que identifgue los artiou-
los v que strva de referente ol res
o del sector, Y asl, consegulr un
producio exclusivo con disefios, ple
les, tejidos, y acabados de ealidad,
capaces dosatisfacer a los consu-
midores mis exigentes de acuerdn
o lag nitimas tendencias gue mar
il moda;

De igual forma, tamhbién pre-
tenden ofrecer al mercado slempre
lo mejor: reinversion constante,
inmovacian, desarrollo de nuevos
conceptes atadiendo un alte nivel
de exigencia en todos Jos niveles de
1 orpganizacion.

Fruto de este nivel de exigencia,
Nordika's ha implantado I norma
150 90012000 que alcanza o todos
los departamentos de Ia empresa,
Disedin, Fabricacion y Comercinli-
zacion. oPara nuestra smpresa la
calidad nunea ha sido una suparfi-
cial, ha sido una exigencin. Tradi-
clonalmente hemos mantenido
unos altos niveles de calidad en
nuestra organ bacion. Consegiiir
In certificacion nos supane que
parantizamos, ¥ nos compromete-
s aque b superacion v 1a mejo-
rrin se i readidady, han sefialado
fuentes de loentidad.

MNordikn's se ha consolidado
eomo una compatiia solida, y com-
promaetida con lnsociedad, desde ol
punto do vista empresacial. De

MAXIMO ESMERO. Muestra de productos de Nordika's. 7 Lv.

hecho, o que ha cavactertzado 1a
evolucion de ln compafiin, ha sido
sil caraeler progresivo en los cre-
cimientos, ¥ on los objetivos, sin

granoes saltos, meditando cada vno

e los pasos y metas a alcanzar.

El cuarto punto en el que ha
basado sus princlpios ha sido en
lustonar al consum idor final que
cotmpii sus sapatos, al fual que n
sus cllentes, d sus comerciales, a
sus trabajadores, v a todas 1as per-
somas que on algin momento se
relacioman con ln empresa

Pero, Nordika's es muchos mis;
<o disefios elegantes, exclusivos e
tnovaideores que acen de sus zpa-

tillas, ol complemento impresein.
dible pora estar siempre bien ves-
thelo e tus momentos de descanso,
La comodidad es sin duda una de
las caracteristicas fundamentules
de la firma. Es un calzado disefia-
o v fabricado en Espana con las
mefores pieles, mateérinles suayves,
Tigeros y Nexibles, Hormas amplios
quit mantienen los pies libres y
chmodos para crear una agradable
senEacion do descanso siompre que
Hegues o casa, Materinles: inmejo-
rables pieles, extria-suaves y trans-
plrables, tintadas con plgmentos
nalurales segin las noymativas
ouropeas. Pero no solo In moda es

importante. En Nordika's se prea-
cupan también por la salod gracias
aln utilizacion da tefidos Aloe Vera
aplicado al suave rizo de algodon;
un textil tnico de propledades roge-
nersdoras, fungicidas v hactericl-
dag, que reducen la sensacion de
cansancio graciag sus cualidades
antiinflamatorias.

Y por supuesto, descanso. Sus
suelis extin creadas con gel de
ltex, forradas de mullidas pieles
transpirables, plantitlas de carbdn
activo antibarterias, ¥ de sume rizo
e algodtn. Todas ofrecen un sua-
ve amortiguado y ayuda a In recu-
peracion del paso al camina: A lo

largo de los anes, Nordika's se ha
mantenido fiel a sus principios, v
sipuen fabricando desde Elche, Ef
equips humano trabaja en unn
mejora continua de todos los siste
mas de trabajo

El foturn pasa por una expansion
internacional En los ultimos afios
hon trabugado parm desarroblar un
equipo comercial que les sirva de
hase para segulr creclendo en los
mercados Internacionales. Los
pasos que estin dando les estén con-
firmando que si producto, suesti-
liy, 5u calidad, su diseno, y su utili
dad son perfectamente vilidos para
toddo el mnanceo,
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